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Цели и задачи:

1. Рассмотреть примеры современной скрытой  рекламы табачной продукции.
2. Актуализировать знания о вреде табака.
3. Научиться распознавать смысл, скрытый за внешним содержанием рекламы.
Основная часть педагогической разработки.

Начало занятия. Приветствие. «Передай улыбку по кругу»
Интерактивный рассказ с демонстрацией. Однажды фокусник показал мне интересный фокус. Когда я попросила повторить его, фокусник улыбнулся и сказал: «Первый раз - волшебство; второй раз - наука, а за науку нужно платить». Я до сих пор помню это шутливое высказывание. Действительно, когда знаешь секрет фокуса, его неинтересно смотреть. Скрытое и таинственное всегда при​влекательнее того, что тебе уже известно. Сегодня мы снимем завесу тайны с одного из самых дорогостоящих фокусов в вашей жизни. И не возьмем с вас за это ни копейки!
Фокус, секрет которого вы сегодня узнаете, способен сделать удовлетворенного человека недовольным, превра​тить любопытство в безумную жажду, вызвать нужду в том, в чем никогда не было необходи​мости, и превратить умного человека в наивного простака. Мы знаем об этом не понаслышке, потому что сами не раз попадались на этот фокус. 
Учитель должен взять чистую бутылочку из-под шампу​ня, наполненную водой (или другой жидкостью). На глазах учеников он пьет воду из бутылочки и рассказывает о том. как полезно пить шампунь каждый день: зубы становятся белыми, кожа - румяной, ногти - блестящими. Да и воло​сы больше мыть не надо, потому что шампунь очищает их изнутри. В этот момент учитель может дать волю своей фантазии. После шутливой рекламы шампуня спросите учеников, что они думают о новом товаре, и нет ли желаю​щих попробовать его.

Если желающие найдутся, то дайте попробовать воды из флакона и попросите поделиться впечатлениями о чувствах, которые они испытали. Полученные ответы  необходимо зафиксировать на доске (возможные варианты ответов: разочарование, удивление, безразличие, ощущение обмана).

Постановка проблемы. Почему, несмотря на то, что люди испытывают, в основном, негативные ощущения и чувства они продолжают разрушать свое здоровье при помощи сигарет? (варианты ответов могут быть следующие: простое любопытство и подражание, реклама сигарет, давление со стороны сверстников, мода на курение, скука).

Как вы считаете, а существует ли реклама табачных изделий в нашей стране? 

Мнения разделились. Какие примеры рекламных сообщений вы можете привести? (дети называют возможные варианты).

Информирование.

В соответствии с законом N15-ФЗ от 15 ноября 2013 года реклама табака, табачных изделий, курительных принадлежностей полностью запрещена. За каждое нарушение к ответственности могут быть привлечены рекламодатели, производители и распространители рекламы, даже если они работают по найму и сами курительную продукцию не производят и не продают. Штраф составляет от 3 тысяч для граждан до 600 тысяч рублей для юридических лиц и организаций.

Реклама запрещена не только на телевидении и радио, ее нельзя помещать на объектах наружной рекламы, на транспортных средствах и на обложках журналов, газет. Помимо этого запрещается публиковать изображения курящих несовершеннолетних, исключаются образы позитивного эффекта, производимого этим процессом.

Постановка темы и задач. Как вы считаете, как поступают современные производители сигарет, если в нашей стране принят запрет на рекламу табачных изделий? (варианты ответов зафиксировать на доске и обобщить в тему)

Тема нашего занятия: «Осторожно, скрытая реклама табака».
Кто мне может ответить, что мы будем сегодня с вами учиться делать? (выслушать варианты ответов учащихся)
Информирование. Возможные способы рекламировать табачные изделия

Если необходимость в рекламе все же превосходит страх наказания, то можно прибегнуть к более или менее доступным средствам оповещения населения.

· Использовать рекламу на упаковках сигарет. Здесь можно кратко рассказать о новом сорте табака, используемом при производстве, об уникальных особенностях, возможно, о меньшем содержании никотина и пр. Если реклама в буклетах и печатных изданий запрещена, то сигаретная упаковка может стать достаточно выразительным носителем. Но не стоит забывать, что по закону производители должны размещать на пачках предупреждающие о вреде курения надписи, устрашающие фотографии. Так что места для рекламы здесь останется немного;

· Прибегнуть к скрытому брендированию, используя фирменные цвета или слоганы, но не показывая сигаретную продукцию явно;

· Использовать для рекламы сайты в других доменных зонах, предварительно изучив законы данной страны;

· Можно придумывать слоганы, которые будут косвенно намекать на рекламируемую продукцию;

· Публикация фотографий, сделанных на вечеринках и других мероприятиях;

· Скрытая реклама в блогах, личных сообщениях. Такие методы, безусловно, грозят большими штрафами, поэтому необходимые суммы следует заранее закладывать в рекламный бюджет.

· Перед началом следующей части занятия предлагаю положить скомканные газетные.

Какие еще примеры скрытой рекламы табачных изделий вы встречали? (варианты ответов учеников разместить на доске)

Демонстрация механизма воздействия скрытой рекламы. (перед началом упражнения детям необходимо раздать старые газеты)

Представьте себе, что данные газетные листы это увиденная или услышанная скрытая реклама табака. Разместите у себя в одежде столько скомканных газетных страниц  сколько приемов встречали в СМИ в течение недели. 
Анализ упражнения
· Какие ощущения испытывали во время игры?

· Почему, чувствуя неудобство, вы продолжали выполнять инструкцию?

Выводы: спасибо, что поделились своими мыслями. Подведем итог. Каждый из вас вначале почувствовал дискомфорт, затем интерес, а потом делал как все и воспринимал ситуацию как должное. В какой-то момент ваша чувствительность притупилась. Вот так же происходит и со скрытой рекламой. В определенный момент и перестаем обращать на нее внимание, но воздействовать она на нас не перестает.

Давайте вытащим газеты.

· Что вы почувствовали?

Действительно, когда у нас притупляется критическое восприятие рекламы табака, мы перестаем замечать многие сигналы, которые нас предупреждают. ОСТОРОЖНО! ВПЕРЕДИ ЛОВУШКА! И продолжаем идти в расставленную на нас ловушку, не думая о страшных последствиях, которые могут с нами произойти.
Давайте еще раз вспомним, чем опасно курение.
Блиц - викторина «Правда и ложь о табаке»

1. Курение помогает контролировать вес. ЛОЖЬ. Вес курящих и некурящих людей ведущих одинаковый образ жизни одинаков. Распределение жира в организме курящего человека деформирует фигуру. Как оказалось во время исследований, действие сигарет на эндокринную систему приводит к тому, что у курильщика даже нормальное количество жира распределяется по организму ненормальным образом. Жир скапливается вокруг талии и верхней части туловища, а не вокруг бедер.

2. Ежедневно выкуриваемые сигареты сокращают жизнь на 8-12 лет; ПРАВДА
3. По данным английских врачей, каждая выкуренная сигарета стоит курильщику 15 минут жизни. ПРАВДА
4. Люди обладают свободным выбором, курить или не курить. ЛОЖЬ. Однако в случае табака свободу воли ниспровергают реклама и зависимость. Реклама и маркетинг поощряют людей курить, особенно когда они направлены на молодежь и другие особые группы населения.

5. «Легкие» сигареты менее вредны для здоровья. Ложь. Так называемые «легкие» сигареты столь же вредны для здоровья, как «обычные». 1 легкая или ультра-легкая сигарета поставляет в их организм такое же количество смолы, как и 1 обычная сигарета.

6. Прекратить курить легко; если люди хотят прекратить курить, они сделают это. ЛОЖЬ. Хотя многие курильщики способны прекратить курить самостоятельно, многие из них считают это трудным или невозможным, потому что никотин вызывает зависимость. Только 7% людей, которые пробуют избавиться от курения без такой помощи, преуспевают в прекращении курения на срок 1 год или более.

7. Окружающий табачный дым может быть неприятным, но он не опасен. ЛОЖЬ Подверженность воздействию окружающего табачного дыма вызывает болезни и смерть. Кровеносная система некурящего ведет себя подобно этой системе у курильщика после всего 30 минут подверженности окружающему табачному дыму.

8. Табачная индустрия больше не занимается маркетингом для детей и не подрывает действия здравоохранения. ЛОЖЬ. Несмотря на обещание табачной индустрии сократить многие из своих действий в рамках Соглашения об урегулировании 1998 года (MSA) реклама и маркетинг сигарет продолжают направляться на детей, а табачные компании продолжают бороться с действиями, направленными на защиту здоровья. Дети, у которых есть рекламные изделия табачных компаний (футболки, кепки и т.д.), будут курить с вероятностью в 7 раз большей, чем те, у кого нет таких изделий.

Окончание занятия

Спасибо всем за активную работу. И я надеюсь, что вы будете старательно избегать ловушки, которые расставляют рекламодатели, чтобы продать как можно больше сигарет. 
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